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Kampagnen-Guideline fur:
1eDAY ACUVUE® TruEye® - Produkt Toolbox

Stand 25.11.2015



Die Guideline

Diese Guideline dient zur richtigen Anwendung des Online-Pakets
far die ACUVUE® Produkte.

Dieses Paket umfasst fiir die eigene Gestaltung:

- Textbausteine

- Banner Vorlagen

- Newsletter Vorlage
- Visual

- Logos

- Packshots

- Storer



1. Einflihrung 1 DAY ACUVUE® TruEye® Produkt Toolbox

Die Produkt Toolbox soll dazu dienen, dem Endkonsumenten die Kontaktlinse vorzustellen
und fUr ein Probetragen zu animieren. 1.DAY ACUVUE® TruEye® Ein-Tages-Kontaktlinsen verfligen
Uber neueste Technologien und bieten dem Endverbraucher beste Eigenschaften.

1-DAY ACUVUE® TruEye® wird in produktspezifischer Ansprache dem Endverbraucher vorgestellt
und die einzelnen Benefits naher erlautert, damit klar erkennbar ist, ob die Kontaktlinse fur jeden
Einzelnen optimal geeignet ist und individuelle Bedlrfnisse erfullen kann.

Zielgruppe:

Ein-Tageslinsen-Trager, unzufriedene Monatslinsen-Trager



2. ACUVUE® Kommunikations-Guide

ACUVUE® kommuniziert nicht nur reine Produktbotschaften, sondern auch Wissen
und Nutzen. Wir sind Uberzeugt, dass nur aus einer gut aufgeklarten Zielgruppe
potentielle Neutrager hervorgehen. Nur der gut informierte Neutrager wird zu
einem wiederkehrenden und glicklichen Kunden.

ACUVUE® Kontaktlinsen nutzen die aktuellsten und innovativsten Technologien, um die
Gesunderhaltung der Augen zu unterstitzen und ein H&6chstmass an Tragekomfort zu
gewahrleisten.



3. Visual-Verwendung 1-DAY ACUVUE® TruEye®

- ACUVUE® muss als Absender - zur Wahrung der Bildrechte - klar erkennnbar sein
- Das ACUVUE®-Logo steht immer rechts oben

- Die Rahmenkante rechts unten ist immer abgerundet

ACUVUE

SEE WHAT COULD BE

Ausschnitts-
littsempfehlung empfehlung
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4. Gestaltungsaufbau Newsletter

_ Header / Absender-Logo
A?sstf):‘d?gEg':;le-t?thuom bestehenden Layout

, i Visual / aufmerksamkeitsstarkes Motiy,
das die Primarbotschaft ankindigt
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Primarbotschaft / kurze Headline oder
1-DAY ACUVUE® TruEye® Subline, die mit Packshots erganzt werden kann,
So vertraglich, als wiirden Sie keine Kontaktlinse tragen. persénl iChe AnspraChe

Sehr geehrter Herr Kontaktlinsentrager XY,

1-DAY ACUVUE® TruEye® bietet dank eines dauerhaft integrierten Benetzungswirkstoffs uniibertroffenen
Tragekomfort sowie eine hohe Vertréglichkeit durch eine optimale Sauerstoffversorgung der Hornhaut.

Die langfristige Gesunderhaltung und natilrliche Schénheit Ihrer Augen wird unterstiitzt und die Augen fihlen
sich den ganzen Tag iber frisch an.

1-DAY ACUVUE" TruEye" Kontaktlinsen sind so komfortabel, als wiirde man keine Kontaktlinse tragen.

Vereinbaren Sie jetzt einen Termin bei uns und testen Sie
1-DAY ACUVUE® TruEye® - fiir ein kontaktlinsenfreies Gefiihl!

1:DAY
ACUVUE" TruEye'

HYDRACLEAR® 1 Technologie Q .1 Hervorragende Sauerstoff-
sorgt fir eine ultraglatte (8 ‘3 durchlassigkeit - so vertréglich,
Kontaktlinsenoberflache und =) > als wiirde man keine Linse
uniibertroffenen Tragekomfort. 10 Q'v tragen.!
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und Austausch-Kontaktlinsen); bitte nie mehr
als zwei Sekundarbotschaften
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‘/ )+ Mehr Hygiene und Tragekomfort durch téglichen Austausch und leichte Handhabung,
) da keine Pflegemittel notwendig sind.
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und Copyrights




5. Text

Wie das Visual und die Gestaltung, ist auch der Text ein Element, das Wiedererkennung
schafft. Dies wird durch die Tonalitat sowie durch einheitliche Schreibweisen von Produktnamen
und Technologien erreicht.

Die mitgelieferten Textbausteine bieten dabei die optimale Grundlage fur
die Kommunikation.

Tonalitat:
- Wir sprechen die Zielgruppe mit ,,Sie” an.

- Unsere Texte sind informativ.

- Wir kommunizieren auf Augenhdhe.



6. Trademark

ACUVUE® Produkte sind registrierte Schutzmarken. Am Ende einer Werbebotschaft
mussen alle verwendeten registrierten Namen aufgelistet werden.

ACUVUE®, 1-DAY ACUVUE® Trukye®, HYDRACLEAR® und SEE WHAT COULD BE® sind eingetragene Marken der
Johnson & Johnson AG. Johnson & Johnson Vision Care ist Teil der Johnson & Johnson AG. © Johnson & Johnson AG 2015.



7. Schreibweisen Produkthamen

TeDAY ACUVUE® TruEye®

TeDAY ACUVUE® MOIST

TsDAY ACUVUE® MOIST for ASTIGMATISM
ACUVUE OASYS®

ACUVUE OASYS®for ASTIGMATISM
ACUVUE OASYS®for PRESBYOPIA

Die Produktnamen werden grundsatzlich VERSAL geschrieben.
Einzige Ausnahme bildet die Praposition ,,for”, welche klein geschrieben wird.
Der Zusatz ,,for ASTIGMATISM* wird immer in englisch verwendet.

ACUVUE® Produkte sind registrierte Schutzmarken und muissen deswegen
immer mit einem hochgestellten ,®“ gekennzeichnet werden.



